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SiYASi LIDERLERIN INSTAGRAM KULLANIMLARI:
2018 GENEL SECIMLERI UZERINE BiR INCELEME

Hicran Ozlem ILGIN® Yarkin CELiK?

Giris

Internet kisa zamanda milyarlarca insani birbirine baglayan bir iletisim araci ve
bilgi kaynagina déntismiistiir. Bugiin bir¢ok kisi zamaninin énemli bir kismini bilgi-
sayar veya akill telefon karsisinda gecirmektedir. Kuskusuz bu durumda internet,
hedef kitleleriyle iletisim kurma gereksinimi duyan, onlar1 daha iyi tanimak isteyen
ve Urettigi mal ya da hizmetleri hedef kitlelerine aktarmak isteyen orgiitler agisin-
dan oldukga cazip bir gelisme olarak algilanmaktadir (Elden, 2009).internetin tek-
nolojik gelismelerin temel tasini olusturdugu, her tirlii gelismenin ya da yeniligin
birbirine baglantili sekilde internet tarafindan yaratildig1 “yeni diinya diizeni” ola-
rak adlandirabilecegimiz dijital bir diinyanin i¢indeyiz. Geriye doniip baktigimizda,
daha dnceden kurumsal bilgilerin olusturdugu bilgi havuzunu degerlendirmek veya
belirli bir konunun 6nemini kavramak i¢in belirli bir zamana ihtiya¢ duydugumuzu
goririiz. Bugiin ise bambaska bir diinya ve bu diinyada olusan ¢esitli uygulamalar ile
karsilasmaktayiz ve hayatimizda olmayan bir¢ok yenilige sahit olmaktayiz.

Internet tabanh bu teknolojik gelismelerin iletisim araglarina etkisinin ne oran-
da oldugu hala arastirilirken bu yeni teknoloji bize -internet kullanicilarina- diinya
glindemini sunmaya ve diinyamizda olan biteni anlik olarak takip etmeye olanak
saglamistir. Internetin hizli ve giincellenebilir olmasi, karsihkli etkilesim, diisiik
maliyet,interaktiflik ve multimedya yapisi gibi 6zelliklerinin getirdigi rekabetci iis-
tlinliik, kitle iletisim araclarinin degisiklige ugramasinda etkili olmus ve yeni medya
kavramini ortaya cikartmistir. internetin yarattigi bu teknolojik devrimin ve onun
olusturdugu yeni medya ve iletisim teknolojilerinin, geleneksel medyanin tiim yapi-
sin1 ve aliskanhklarin altiist ettigini kabul etmemiz gerekmektedir. internetin bas-
lattig1 ve hayatimizda siradan hale gelmis bu yasamsal olgularin gelecek giinlerin
belirleyicisi oldugunu unutmamak gerekir.

Kuskusuz bu teknolojik devrim hayatin her alanina dahil oldugu gibi siyasal ile-
tisime de sirayet etmistir. Siyasal iletisim, bilginin politikacilar ve se¢gmenler ara-
sinda medya vasitasiyla aktarilmasina iliskin interaktif bir siirectir (Ozkir, 2015,).
Siyasal reklamlar, secim kampanyalarinda siyasi lider ve partilerin tanitilmasinda
hedef kitleye ulasilmasinda ve oy oraninin yiikseltilmesinde oldukg¢a etkili bir rol
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Yukarida bahsi gecen verilerdenhareketle 24 Haziran genel Seciminin kazanani
olan Recep Tayyip Erdogan ve Devlet Bahgeli'nin Instagram uygulamasini rakipleri-
ne oranla neredeyse hi¢ kullanmadigini séylemek yerinde olacaktir. Bu sonug siyasi
liderlerin paylasimlarinin sayisinin begeni rakamlari ile anlaml bir iliski i¢cinde ol-
madigini da gostermektedir. Her bir siyasi liderin Instagram uygulamasini kullanimi
farklilik gostermektedir.
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