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SİYASİ LİDERLERİN INSTAGRAM KULLANIMLARI: 
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Giriş

İnternet kısa zamanda milyarlarca insanı birbirine bağlayan bir iletişim aracı ve 
bilgi kaynağına dönüşmüştür. Bugün birçok kişi zamanının önemli bir kısmını bilgi-
sayar veya akıllı telefon karşısında geçirmektedir. Kuşkusuz bu durumda internet, 
hedef kitleleriyle iletişim kurma gereksinimi duyan, onları daha iyi tanımak isteyen 
ve ürettiği mal ya da hizmetleri hedef kitlelerine aktarmak isteyen örgütler açısın-
dan oldukça cazip bir gelişme olarak algılanmaktadır (Elden, 2009).İnternetin tek-
nolojik gelişmelerin temel taşını oluşturduğu, her türlü gelişmenin ya da yeniliğin 
birbirine bağlantılı şekilde internet tarafından yaratıldığı “yeni dünya düzeni” ola-
rak adlandırabileceğimiz dijital bir dünyanın içindeyiz. Geriye dönüp baktığımızda, 
daha önceden kurumsal bilgilerin oluşturduğu bilgi havuzunu değerlendirmek veya 
belirli bir konunun önemini kavramak için belirli bir zamana ihtiyaç duyduğumuzu 
görürüz. Bugün ise bambaşka bir dünya ve bu dünyada oluşan çeşitli uygulamalar ile 
karşılaşmaktayız ve hayatımızda olmayan birçok yeniliğe şahit olmaktayız. 

İnternet tabanlı bu teknolojik gelişmelerin iletişim araçlarına etkisinin ne oran-
da olduğu hala araştırılırken bu yeni teknoloji bize -internet kullanıcılarına- dünya 
gündemini sunmaya ve dünyamızda olan biteni anlık olarak takip etmeye olanak 
sağlamıştır. İnternetin hızlı ve güncellenebilir olması, karşılıklı etkileşim, düşük 
maliyet,interaktiflik ve multimedya yapısı gibi özelliklerinin getirdiği rekabetçi üs-
tünlük, kitle iletişim araçlarının değişikliğe uğramasında etkili olmuş ve yeni medya 
kavramını ortaya çıkartmıştır. İnternetin yarattığı bu teknolojik devrimin ve onun 
oluşturduğu yeni medya ve iletişim teknolojilerinin, geleneksel medyanın tüm yapı-
sını ve alışkanlıklarını altüst ettiğini kabul etmemiz gerekmektedir. İnternetin baş-
lattığı ve hayatımızda sıradan hale gelmiş bu yaşamsal olguların gelecek günlerin 
belirleyicisi olduğunu unutmamak gerekir.

Kuşkusuz bu teknolojik devrim hayatın her alanına dâhil olduğu gibi siyasal ile-
tişime de sirayet etmiştir. Siyasal iletişim, bilginin politikacılar ve seçmenler ara-
sında medya vasıtasıyla aktarılmasına ilişkin interaktif bir süreçtir (Özkır, 2015,).
Siyasal reklamlar, seçim kampanyalarında siyasi lider ve partilerin tanıtılmasında 
hedef kitleye ulaşılmasında ve oy oranının yükseltilmesinde oldukça etkili bir rol 
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Yukarıda bahsi geçen verilerdenhareketle 24 Haziran genel Seçiminin kazananı 
olan Recep Tayyip Erdoğan ve Devlet Bahçeli’nin Instagram uygulamasını rakipleri-
ne oranla neredeyse hiç kullanmadığını söylemek yerinde olacaktır. Bu sonuç siyasi 
liderlerin paylaşımlarının sayısının beğeni rakamları ile anlamlı bir ilişki içinde ol-
madığını da göstermektedir. Her bir siyasi liderin Instagram uygulamasını kullanımı 
farklılık göstermektedir. 
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