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ONSOZ

Bu ¢alismanin konusunu, kapitalizm ve din iligkisi olusturmaktadir. Kapitalizm
din iligkisinin anlagilmasinda, kapitalist tiretim, tiiketim, reklam ve din iligkisi-
nin 6nemli bir ayrint1 ve incelemeye deger yeni bir durum oldugu ortaya ¢ikmais-
tir. Bir iiretici sivil toplum 6rgiitiit MUSIAD iiyelerinin kapitalist iiretim, tiiketim,
reklam ve din iliskisi ¢cergevesinde ortaya ¢ikan durumun anlagilmasina yonelik
¢abayi gergeklestirmeye uygun bir metod olarak nitel durum ¢aligmasi benim-
senmistir. Caligma 2020-2021 yillarinda gergeklestirdigimiz goriismelerden elde
edilmis verilerden, MUSIAD iiyelerinin kapitalist iiretim, tiiketim, reklam ve
din iligkisini algilama, degerlendirme ve tepkide bulunma bigimlerini anlamakla
sinirhidir. Bu durumu ¢alisma grubumuz i¢inde dogrudan deneyimlemis birey-
lere odaklanarak topladigimiz veriyi nitel fenomenolojik bir analize tabi tutarak
gerceklestirdik. Calisma grubumuzdan elde edilen verilerin igerigine ve teorik
gerceveye uygun tematik kategoriler tizerinden basliklar halinde analiz yaptik.

Caligmamizin her sathasinda motivasyon ve metodolojik yonlendirmeleriyle
destegini eksik etmeyen Prof. Dr. Mustafa MACIT, yaptiklari degerlendirme ve
calismamiza sagladiklar: destekleri ile hocalarim Prof. Dr. Fazli POLAT"a, Prof.
Dr. M. Zeki ISCAN’a ve Prof. Dr. Tuncay IMAMOGLU’na; ayrica saha caligma-
miza istirak eden tiim katilimcilarimiza tesekkiir ederim.

Dr. Ogr. Uyesi Asim KASAPOGLU
Erzurum 2025
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